ANNO VNUMERO -

PAG 2

MOBILITA

MARTEDI 30 APRILE 2024

TORO, AD DI NISSAN ITALIA
“CON L'E-POWER
ABBIAMO INDICATO
LASTRADA GIUSTA™

issan va di corsa. Sul mercato, dove i primi mesi del 2024

hanno confermato un trend ampiamente positivo e anche
sulle strade dove, con 'ulfima versione della Juke (pit contenuti,
ma prezao invariatod , & appena stata sponsor della maratona di
Milano dopo esser gid stata pariner delle gare podistiche pi
important del nostro paese, avendo in comune con questo sport “i
valori della sostenibilita e della sfida al miglioramento dei
traguardi raggiunti”, come racconta Luisa Di Vita, Direttore
Comunicazione @ Chief Innovation OfMice, oltre chie grande

maratoneta.

Con Marco Toro, presidente ¢ amministratore delegato di
Nissan Italia. @ l'vccasione per dare uno sguardo a quello che e

circonda. A che punto & elettrificazdione in Italia

“Oregi sul

mercato italiano la tendenza all’elettrificazione ¢ ormal spinia
con un 45% del mercato elettrificato, Nel nostro caso siamo
arrivats al 7%, spinti dall’e-power la nostra novita lanciata di
Qashgal ¢ X-Trail sta incontrando molto favore di vendite, Ormai
pit della meta delle vendite di Qashgai sono e-power, una
tecnologia unica che abbiamo noi e sta dando dei vantaggl. Per
questo posso dire che l'elettrificazione funziona”

Ricordiamo in che cosa consiste I'e-Power.

“E’ il ponte ideale per il cliente che vuole provare la trazione
elettrica e non si fida delle colonnine di ricarica. E una
soluzione che nsoi definiamo elettrico senza spina. Con o
tecnologia e-Power non sono necessari cavi e colonnine di
ricarica, [l molore eletirico aziona le ruole, menire il molore
benzina a compressione variabile produce 'energia che ricarica
la batteria quando il veicolo ne ha bisogno™

Una teenologia apprezeata in Ialia?

“Su Qashaai pit della meta delle vendite & con questa
tecnologia e siamo ] paese europeo a livello del G-live che
vende pin e-Power alla clientela privata. Siamo riusciti a far
comprendere | vaniage di guesta motorzzazione ¢ il cliente ci
sceglie- Evidentemente lo abbiamo comunicato bene e Velettrico
senza spina ha incuriosito molto il consumatore che poi ha
trovalo corrispondenza reale in quello che raccontavamo”

Il messaggio ¢ passalo bene insomma’

“Uno del meszaggl principali era: con e-Power di fanmo pad di
mille chilometri con un pieno ¢ la veriti é che si fanno. E i
clienti postano le foto del loro cruscolto digitale in cui s vede
che hanno percorso 1032- 1083 chilometri con un solo pieno. Cifre
che signilicano anche un vantaggio economico per chi ha scelto

di spostarsi cosi”™,

Quesio significa che gli italiani gradiscono Ueletirico, ma sono
ancora frenati nella scelta dalla mancanza si una rete di

infrastrutture all’aliezza?

“Questa & la nostra chiave di letture. Infaiti quando chiediamo
ad un gruppo di potenziali clienti, quanti comprerebbero
elettrico, I'intenzione di acquisto di un velcolo 100% eletirnico
supera 1l 3%, I problema ¢ che da un'intenzione che supera il
30, oggi solo il 5% compra un'auto completamente elettrica”

Che cosa manca tra 'intenzione ¢ lacguisto?

“Primo dovremmao tranquillizzare i clienti sul prezzo: oggi ¢'é
ancora una differenza di prezeo imporiante anche perché le
vendite sono minort e i costi di produzione sono pin alit. [ nuovi
incentivi ci aluteranno Ma allora arrivera 1l secondo ostacolo:
costa meno, ma dove la ricarico? Ed ecco che l'e-Power diventa
la soluzione vincente in gquesto momento di transizione, mentre
gi svilupperanno le infrastrutiure”

nzap.
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SOSTENIBILITA = OPPORTUNITA

Crisct, presidente di Volvo ltalia: *Per le aziende e una grande occasione di crescita”

Gli esempi della Green City Zone di Goteborg e del quartiere di Porta Nuova a Milano

| summit del G7 dedicato a1
trasportl tenutos1 a Milano &
stato l'occasione per fare il punto
su come | Paesi del G7 intendono

i Alamo Ao Cooom

affrontare le sfide del Moturo del
la mobiliti. Da un lato la necessi-
ta di rafforzare la preparazione
det sistemi di trasporio contro
shock futuri, dall’aliro identifi-
cando inizative politiche efflica-
el ¢ soluzioni eflicient] per pro-
muovere infrastrutture pitd mo-
demne e sostenibili. Una discus-
sione ira Ministn con obietiivo
di creare strumenti di coordina-
menio ¢ cooperazione a livello
;7. Insomma tante parole per il
futuro ma net fatti una citti bloc-
cata per un incontro che forse si
poteva tenere anche foori dalla
citta Alla vigilia del G7 51 @ lenu-
ta sempre a Milano la Urban Mo
bility Conference dedicata ai te-
mi della mobilithi urbana nel
contesto della Smart City con fo-
cuzs g1 Sostenihilitd, Sicurerza,
innovazione ¢ Dgitalizzazione
Una riuntone di addetti ai lavor
che si basano su quanto ¢ stato
fatto, & sta facendo ¢ i fard a
brisvie ¢ medio lermine

Volvo ha seelto di iniziare pro-
prio dalla Urban Mobility Con-
ference un percorso di sensibi-
lizzazione sui temi della Soste-
nibilita e della seelta eletiniea.
Questa sorta di ilinerario “ver-
de” =1 sviluppera nel prossimi
mesi attraverso la partecipazio
ne a diversi eventi sul territorio
nazionale con l'abiettive di veni-
re a contatio - e quindi dialogare
=con pubblico di privati e azien-
de. Insomma l'incontro tra “atto-
ri” che investono tempo e risor-
se per costruire una mobilita mi-
gliore e pitl sostenibile. “Negli
anni pio recenti la Sostenibilita
g1 ¢ spostata dal piano della re-
sponsabilita individuale a quel
lo della responsabilita azienda-
le”, ha spiegaio Michele Crisci,
presidente di Volvo Car lialia
“In virta delle esigenze legate
alla transizione energetica la so
stenibilith ¢ diventala anche
un'opportunita straordinaria di
sviluppo per le aziende che ne
hanno sempre fatio un valore di
marchio, come @ il caso di Valva,
La ricerca legata alle nuove tec
nologie e | progett di collabora-
rione Minalizzati alla definizione
del futurn contests di mobilita,

come la Green City Zone di Gote-
borg. hanno procurato e procu-
rano & Volvo grandi possibilita
di crescita. Attraverso la propo-
sta della propriastrategia legata
alla mobilita eletirica,. Volvo in-
terpreta il ruole di Casa
all'avanguardia nella trasforma-
tione del mondo della mobilita
proprio in chiave di Sostenibili-
ta e cosi facendo - ha coneluzo
Criscl - garantisee anche a se
stessa un futuro sostenibile.”
“La mobilita sta cambiando
ma |'automobile rimane prota-
gonista anche nel nuovo conte-
sto energetico ¢ digitale™, ha
splegato il professor Fabio Oree-
chini, Ordinario di Sistemi per
I'Energia e I'Ambiente presso
I'Universita degli Studi Gugliel-
mo Marconi di Roma e Direttore
dell Dezervatorio Aulo & Mobili-
ta della Luiss Business School
“Zero emissiond, alimentazio-
ne con vettori energetici da fonti
rinnovabili (elettricith ma an-
che blocombustibili  e-fuel e
idrogeno), nuove tecnologie di
bordo e di sistema che vanno as-
solutamente intercettate per
creare posti di lavoro e valore
economico, Un enorme poten-

ziale che il genio e la tradizione
dell'Ttalia possono trasformare
in sviluppo, sostenibile per defi-
nizione”, ha concluso Orecchind.
“WVolvo ¢ molle atfenta al tema
dell’evoluzione del contesto ur-
bano e della mobilith a esso as-
sociata, perché sard cruciale in
funzione della mobilita sosteni-
bile di domani”, ha aggiunto il
Presidente di Volve Car llalia.
“In tal senso, @ indicativo quanto
abbiamo fatto a Milano, nel
quartiere di Portanuova, dove ¢
collocato il Volvo Studio Milano
In quella che & un esempio di
gviluppo urbano avanzalo e con-
gapevole abbiamo atiuato pro-
getti a favore della mobilita elet-
trica e della decarbonizzazione
Penso a ELEC3City, il nostro ser-
vizio di car sharing eletirico di
quartiere. 51 dice che la relazio-
ne fra auto in citta ¢ impossibile;
noi vogliamo dimostrare che
puh ezsere vero il contrario. La
nostra sirategia legata alla mo-
hilith eletirica - ha coneluso Cri-
gci - favorisce l'integrazione fra
auto e citta e 1 servizi collegati
costituiscono una risposta valu-
tabile in tonnellate di COZ -
sparmiate”,

Linstadlarions di Awdi ol Portrait di Milano, centro delle attivitd dells casa tedescs durante la settimana del design, diventata un appuntamento imperdibile per e case awvto

AUTO FA RIMA CON DESIGN

ludli e B invadono Milano per il Salone del Mobile, Ma anche Dueati e Brembo st prendono i loro spazt

al Salone del Mobile al

Salone dell’auto a Milano
il passo ¢ stato facile. 51 chia
ma “design week”. Sotlo que-
sto brand ci sta di tutto e di pia
basta che si tratli di design. 1
“car guy” lo hanno capilo in
fretta e di anno in anno sotto la
Madonnina gh eventl “auto” 51
sono moltiplicati tra Salone,
Fuorisalone e chi pii ne ha
pitt ne metta, Valira parte si
iraita forse della sellimana
pii frenetica della metropoli
milanesi. Ed ecco allora che 11
mondo del motor: s1 € appro-
priato di alcuni tra gli spazi
pit rappresentativi. Dalla zo-
na Tortona a piazza Gae Au-
lenti, dai Navigli all'Isola, pas
sando naturalmente per Brera
e il Quadrilatero della Moda
FProprio al ceniro del quadrila-
tero, in via Montenapoleone
12, & nata “"House of Bmw™, la
Casa milanese del Costruttore
bavarese, “La Milano Design
Week & un evento di grande

1[!IP[!I13I'.|.LH Pi.’r Feinl, 10 l.i[l.i-ll!lll]
ci permeite di condividere la
nosira visione di design e in-
novazione con un pubblico ap
passionato”, ha dichiarato
Massimiliano D Silvestre,
Presidente e AD di Bmw Italia
“Siamo grati ai 65.000 visitaio-
ri che hanno visitato la nostra
House of Bmw per vedere 1'in
stallazione “Future of Joy by
Bmw Design”

Ai milanesi, 5i sa placciono
maolto le auto tedesche e ai Co-
struttori germanici piace 1'lta-
lia in generale ¢ Milano in par
licolare. Ecco allora che Audi,
co-producer del Fuorisalone
da 11 anni, & stala presente alla
Dezign Week nel suo hub crea-
tivo - House of Progress - pres-
s0 gli spazi di Portrait Milano
Ha presentalo in anteprima
mondiale al pubblico di nuova
Andi @6 e-tron.

La nuova Alfa Romeo Junior
ha trovato la sua vetrina ideale
in ¥ia Verri nello showroom di

Larusmiani mentre la cinese
Byd nello showroom di piazza
Duomo ha tolto i veli in ante-
prima italiana alla Seal U, Suv
di medie dimensioni 1F: elet-
trico. Intanto Brembo ha rein-
terpretato un componente di
un‘auto come complemento
d'arredo, Nel frattempo Italde-
gign ha concretizzato all'Opifi-
cio 31 di via Tortona una con-
cept car del passato reinter-
pretata in chiave moderna: la
Asggo di Pieche, Lo showroom
di Cassina in Brera ha fatto da
cornice perfetta per la nuova
Lancia Cassina sviluppata con
il prestigioso brand dell'arre-
damento, La Range Rover Hou-
s¢ Milano ha aperio le porte
per la prima volta per offrire la
distintiva brand experience
modern luxury che incama
V'essenza Range Rover con
un'attenzione particolare al-
leccellenza nel design. Per
I'occasione ¢ stata lanciata la
Range Rover Evogue Milano

Dark Edition, una limited edi-
fion di 50 esemplars
Spazio anche alle due rote
con “Forma - Feelings desi-
gned by Ducati in Borgo Pani-
gale” Ducati ha proposto un af-
[ascinante viaggio nel processo
creativo delle sue moto al Mu-
seo Naziomale della Scienza e
della Tecnologia. A suggellare
il sodalizio tra design e auto,
all’ADI Design Museum gli am-
biti premi Car Design Award
sono stati consegnati al team
Kia, capitanato da Karim Ha-
bib, per la sua nuova e rivolu-
rionaria filosofia di design "Op-
posites United”. Premiate an-
che Yolvo per la EX30 nella ca
tegoria Auto di Serie e Bmw
per la Vision Neue Klasse nel-
la categoria Concepl Cars, 11
tutto coronato dal talk Alecanta
ra “Abitare 1'automobile”, il
materiale tecnico che parla gli
infiniti linguagei dell'Abitare,
dalla casa all'automobile.
m.a.c.



